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 و تدریس تخصصی  ، های مطالعاتیزمینه 

 با تمرکز به سه حوزه اصلی زیر: های سازمان، مدیریت و حکمرانی:. نظریه1

 (Theories of Managementهای مدیریت ). نظریه1-1

 (Organization Theoryسازمان ) ۀ. نظری2-1

 ( Theories of Governanceهای حکمرانی ). نظریه3-1

 با تمرکز بر سه حوزه اصلی زیر: (Business Management. مدیریت بازرگانی )2

تحقیقاااات  ،و پایااادار ازاریاااابی عماااومی، بازاریاااابی اجتمااااعیرندساااازی ملااای، بب. مددددیریت بازاریدددابی: 1-2

بازاریااااابی خاااادمات مااااالی و (، NPD/NSDطراحاااای و توسااااعه محصااااودت و خاااادمات جدیااااد ) بازاریااااابی،

، بازاریاااابی صااانعتی و و ارتباطاااات بازاریاااابی در بماااش عماااومی مااادیریت برناااد ،بازاریاااابی سیاسااایباااانکی، 

 بازاریابی خدمات

المللاااای و المللاااای، ماااادیریت زنجیاااارۀ تاااا مین بینهای بازرگااااانی بیناسااااتراتژی الملدددد :بازرگددددانی بین. 2-2

 و مناطق آزاد و ویژه اقتصادی المللی و صادرات، امور گمرکیواردات، بازاریابی بین

ریزی اساااتراتژیک برناماااهمااادیریت اساااتراتژیک در بماااش عماااومی و دولتااای،  :. مددددیریت اسدددترات ی 3-2

ساااازی اساااتراتژی، ارزیاااابی و کنتااارل اساااتراتژی، مااادیریت اساااتراتژیک و تااادوین اساااتراتژی، اجااارا و پیاده

 .المللیهای بینبازاریابی و استراتژی

 با تمرکز به دو حوزه اصلی زیر: :(Business Governance) . حکمرانی بازرگانی3

هااااای حکمراناااای شاااارکتی بااااه ویااااژه همااااه حوزه (: Corporate Governance. حکمرانددددی شددددرکتی )1-3

وکارهای خااااانوادگی، های سااااهامی، حکمراناااای کساااابهای دولتاااای، حکمراناااای شاااارکتحکمراناااای شاااارکت

ارزیاااابی عملکااارد  ،های حکمرانااای شااارکتیهای حکمرانااای شااارکتی، کمیتاااهمااادیره، سااااختارها و مااادلهیئت

 ها و کیفیت حکمرانی شرکتیمدیرههیئت

المللی به ویژه  های حکمرانی تجاری بین همه حوزه   (:  International Trade Governanceالمللی )بین   ت. حکمرانی تجار2-3

المللی  (، تسهیل تجارت بینTrade Diplomacy(، دیپلماسی تجاری )International Trade Policyالمللی )سیاستگذاری تجارت بین 

(Trade Facilitation  ،)تجارت و سرمایه   و توسعه  تشویق( گذاری خارجیTrade Promotion  ،) های تجاری )نامهموافقتTrade 

Agreementsحقوق تجارت بین ،)( المللInternational Trade Law( حکمرانی بنادر ،)Port Governance  و حکمرانی مناطق آزاد )

 (.FTZs & SEZsو ویژه اقتصادی )
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بین،  (1404)  جلیلیان، حسین.  1 تجاری  و  اقتصادی  از دیدگاه حکمرانی  ایران  ملی  الزامبرندسازی  و ها، چالشالمللی:  ها 

 .  63، شماره  16فصلنامه مطالعات مدیریت راهبردی، دوره  راهبردها،
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المللی  ، بیستمین کنفرانس بینآفرین در حکمرانی شرکتیهای تحولکاربردهای فناوریدهش، مهران،  . جلیلیان، حسین، بادین3

 1402مدیریت، دانشکدگان مدیریت دانشگاه تهران، تهران، اسفند 

، دوفصلنامه توسعه علوم انسانی، ( مالی از دیدگاه مدیریت بازاریابیNSDتوسعه خدمت جدید )(،  1401جلیلیان، حسین ).  4

 . 89-106،  5شماره 

فدایی.  5 علی،  )دیواندری،  حسین  جلیلیان،  محمدرحیم،  اسفیدانی،  محمداسماعیل،  مالی  (،  1398نژاد،  توسعه محصولات  مدل 
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-بررسی تأثیر تبلیغات الکترونیکی بر قصد خرید مصرف(.  1391جلیلیان، حسین، ابراهیمی، عبدالحمید، محمودیان، امید ).  7

 41-64، 4، شماره 4زرگانی، دوره ، فصلنامه مدیریت با(CBBEنندگان از طریق ابعاد ارزش وی ه برند مبتنی بر مشتری )ک

9. Ehdaie, Saeid, Katebi, Parmis, Jalilian, Hosein (2022). Analysis of the Effect of Competitive 
Intelligence on Strategic Decision-Making in Small and Medium-Sized Food Enterprises, 
International Journal of Management, Accounting and Economics, Volume 9, Issue 6, pp. 354-

376. 
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 1396«، تهران، مؤسسه آموزشی و تحقیقاتی صنایع، اداره مدیریت دانش، محصولات جدید
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 ها ، مؤسسات و سازمان هاسوابق تدریس در دانشگاهچکیده 

 

 در مقاطع کارشناسی، ارشد و دکتری  ترین دروس تدریس شده اصلی  هاها و دانشکده دانشگاه 

 دانشکدۀ تجارت و بازرگانی -دانشگاه تهران ▪

 دانشکدۀ حکمرانی -دانشگاه تهران ▪

 دانشکدۀ کارآفرینی -دانشگاه تهران ▪

 پردیس فارابی  -دانشگاه تهران ▪

 المللی کیش پردیس بین -دانشگاه تهران ▪

 پردیس البرز -دانشگاه تهران ▪

 دانشگاه شهید بهشتی  ▪

 دانشگاه علامه طباطبایی ▪

 دانشگاه صنعتی امیرکبیر  ▪

 

 های سازمان و مدیریت پیشرفته نظریه ▪

 مبانی سازمان و مدیریت  ▪

 های حکمرانیمبانی فلسفی و نقد نظریه  ▪

 حل مسائل حکمرانی  ▪

 مدیریت استراتژیک ▪

 الملل های بازرگانی بین استراتژی ▪

 مدیریت بازاریابی پیشرفته  ▪

 مدیریت استراتژیک بازاریابی ▪

 المللی و صادرات بازاریابی بین ▪

 المللی و وارداتزنجیرۀ ت مین بین  ▪

 تحقیقات بازاریابی  ▪

 المللیبازرگانی بین  ▪

 روش تحقیق کیفی و آمیمته  ▪

 بازاریابی صنعتی و خدمات  ▪
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 ها ها و کنفرانس همایش سخنرانی و شرکت در  ها،گواهینامه 
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، دانشگاه تربیت مدرس، اسفند  بازاریابی ارزهای دیجیتالالمللی مدیریت در خصوص  سمنران نوزدهمین کنفرانس بین.  5
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